附件2：
[bookmark: _GoBack]甘肃省高等学校第五届新商科大赛规程
一、赛项名称
甘肃省高等学校第五届新商科大赛
二、竞赛内容
本赛项依据新商科人才核心职业技能，参照高等教育商科人才培养标准考核参赛选手综合职业技能，以数字化管理师、大数据分析师、供应链管理师、管理会计等岗位工作标准以及《管理会计基本指引》《财政部关于全面推进管理会计体系建设的指导意见》为依据，根据竞赛平台提供的企业基本信息及相关任务说明通过对数字化工具的应用，按照各自的角色职责与任务，分别完成企业市场环境分析、用户分析、数字化选品、经营目标规划、电商运营、货物仓储及配送、客户关系管理、整体运营情况分析、资金情况分析、前景分析等技能竞赛内容。
本赛项比赛时长120分钟，为团队个人赛，总分300分，每个选手分值为100分，最后各选手比赛成绩汇总计入参赛队总成绩，评分细则如下：
	竞赛
岗位
	竞赛业务范围
	评分规则
	评分
方式

	数字化运营岗
	市场环境分析：基于市场行业交易指数数据，分析市场的容量与趋势，判断市场是否具有发展的潜力，结合品牌交易指数分析市场的集中程度。
	根据正确性评分
	系统

	
	用户画像分析：基于行业客群数据，借助大数据技术进行客群分析，分析客群根据用户画像，分析客群的属性、购买偏好等，为店铺运营提供数据支持。
	根据正确性评分
	系统

	
	数字化选品：运用大数据技术获取电商平台的商品数据，分析交易表现较好的商品属性特征，结合用户搜索数据，分析有竞争度的商品，为店家选品提供数据支撑。
	根据正确性评分
	系统

	
	经营目标规划：基于店铺的历史销售情况数据，借助大数据技术进行销售预测，指导企业制定今年的经营目标，提升运营水平。
	根据正确性评分
	系统

	
	店铺商品运营：基于店铺商品数据，借助大数据技术进行产品价格区间、上下架时间分析，为商品属性设置提供参考。
	根据正确性评分
	系统

	
	SEO 优化：基于宝贝搜索关键词、竞品关键词等数据，借助大数据技术进行关键词优化、商品标题优化，保证店铺商品的持续引流。
	根据正确性评分
	系统

	
	店铺流量获取：基于店铺活动流量数据，借助大数据技术进行流量结构分析、活动运营分析，调整活动参与策略，提高网店的曝光率，获取平台活动流量。
	根据正确性评分
	系统

	
	店铺营销转化：基于店铺运营用户行为数据，借助大数据技术进行营销效果分析，根据分析结果优化营销活动策略，提高网店的转化率。
	根据正确性评分
	系统

	
	商品关联分析：借用大数据技术，基于店铺商品的订单数据，对商品间的关联关系进行分析，帮助企业将商品打包销售，增加收入，提高客单价。
	根据正确性评分
	系统

	
	客户关系管理：基于店铺订单报表数据，借助大数据技术划分客户群体，对店铺消费的客户进行分类与分析，为个性化的沟通和服务提供依据。
	根据正确性评分
	系统

	供应链管理岗
	供应商管理：根据历史向各个供应商的采购数据，基于 TCO 模型评价企业供应商质量，进行供应商评估，淘汰部分供应商，挑选备选供应商。
	根据准确度评分
	系统

	
	客户需求预测：基于历史销售数据，借助大数据工具预测未来客户需求，提升计划的准确性。
	根据正确性评分
	系统

	
	采购管理：确定订购货物数量，根据经济订货批量确定订货量，进行入库申请，完成入库作业计划。
	根据全面性评分
	系统

	
	物流中心选址：在考虑运输费率、运输距离等因素，运用层次分析法或者重心法分析物流中心选址。
	根据完成度评分
	系统

	
	库存管理：对物资进行 ABC 分类，体现出分类过程和分类结果；货物关联分析分析确定商品组合关系。
	根据正确性评分
	系统

	
	功能区布局优化：进行物流关系、非物流关系分析，综合关系分析确定功能区布局的位置。
	根据完成度评分
	系统

	
	生产排产：基于企业现有各个生产线的产能情况，结合企业的规划的生产需求，借助遗传算法对生产进行排产。
	根据正确性评分
	系统

	
	运输路线规划：根据需求量等基础数据，运用节约里程法进行运输方案设计，制定送货作业路线
	根据正确性评分
	系统

	
	配送路径规划：依据客户订单，客户分布、运输路线、距离，货物的体积、形状、重量、性能、运输要求，装卸条件制定最佳配送方案。
	根据正确性评分
	系统

	
	售后管理：分析客户订单报表数据，借助大数据技术划分客户群体，对客户进行分类与分析，为个性化的沟通和售后服务提供依据。
	根据正确性评分
	系统

	管理会计岗
	大数据技术确定企业所处环境：运用大数据技术分析获取外部相关数据，分析企业所处行业环境、企业在行业中的发展潜力。
	根据正确性评分
	系统

	
	大数据技术呈现企业整体概况：借用大数据技术，基于企业的资产负债表、利润表等综合报表，可视化分析企业的资产构成、利润组成、现金流量等情况，综合分析企业财务能力。
	根据正确性评分
	系统

	
	大数据技术分析企业销售结构：基于企业历史的销售信息数据，借助大数据工具，进行企业销售结构分析、应收及信用状况分析、销售渠道规划分析、产品关联搭配分析，客户管理等内容。
	根据正确性评分
	系统

	
	大数据技术规划企业采购结构：基于企业历史采购数据、供应商交易数据等，进行企业采购结构分析与成本规划、供应商规划分析等。
	根据正确性评分
	系统

	
	大数据技术参与企业生产决策：基于企业的生产过程相关成本、费用数据表，借助大数据技术进行成本结构分析，费用情况分析，挖掘企业生产过程存在难题，并提出决策建议。
	根据正确性评分
	系统

	
	大数据技术挖掘企业资金状况：基于企业现金流数据、现金日记账数据，进行企业资金结构分析、资金预测与规划。
	根据正确性评分
	系统

	
	大数据技术协助企业投融资决策：基于项目基本情况，核算项目未来现金流情况，对项目的可行性进行投资决策。
	根据正确性评分
	系统

	
	大数据技术预测规划企业前景：基于企业的整体分析以及大数据技术，评估企业未来面临的风险与机遇，指导企业制定下一年的战略目标。
	根据正确性评分
	系统


 
